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Filefjell som regional kraft

v'Ardal sitt perspektiv

v'Samarbeid pa tvers handlar om a utvikle ein samla
region - ikkje berre enkeltdestinasjonar

S ‘ - B
Foto: Opplev Filefjell \ ' '. - !

% Filefjellkonferansen
i Samabeid og muligheter
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God Neaeringsutvikling..........
.......... God Samfunnsutvikling
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Tilretteleggar for neeringsliv, samhandling og
arbeidsplassar

4



Utvikling i samfunnet - resultat av fleire faktorar
for attraktivitet:

Kva utviklingstrekk og trendar ser ein
Kva utfordringar star ein over
kva styrkar og moglegheiter ligg der

Grunnlag for strategiske val
og planer
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Attraktivitetspyramide. Kilde: Telemarksforskning

God samfunnsutvikling - Ardal kommune

| ein stram arbeidsmarknad er ikkje arbeidsplassar

KOR
ATTRAKTIV ER
EIN SOM BUSTAD?

SAMFUNNS-

UTVIKLING \

KOR
ATTRAKTIV ER
EIN SOM
BES@KSSTAD?

nok.

Krev eit samspel mellom bedrift, bustad og

besoks-attraktivitet
Krev samspel mellom strategisk naeringsplan og

kommunale handlingsplanar
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Naeringsutvikling — Ardal kommune
Krev strategisk tilneerming og ein heilheitleg plan

Diversifisering av neeringslivet

Kompetanseutvikling og utdanning
Infrastruktur og tilgjengeligheit
Samarbeid og partnerskap
Attraktivt bu-miljg

Baerekraft og miljo

No oo s Db

Turisme og kultur

- Arbeidet tek tid!

- Krev engasjement fra kommune, neeringsliv og samfunnet
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Organisering

Ardal Utvikling
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Ardal kommune

1.linje/

etablering

Radgiving /
Stotte

Kompetanse, Tilflyttarkontor
teknologi og

innovasjon

Attraktivitet/Rekr.

Sogn Kompetanse
AS
(strategipartner)

24%

SITEP AS Ardal

(strategipartner) Teknologipark AS

23,75% 100%

I

Industripark
/ neeringspark
(8. august 2025)

Reiseliv/
Besoksnaering

Visit Ardal AS Ardal Sjgfront AS
24% 12,71%
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Strategisk Naeringsplan 2025 - 2028

Beerekraftige Kompetanse og Robust Reiseliv/
arbeidsplassar innovasjon neeringsliv Besgksnaering

:'3’". Ardal O Ardal Utvikling m

e -
'Y Teknologipark VISIT ARDAL
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Sumpinneply

Reiselivsplan 2025 -2030

v Bakgrunn
v Hovudtrekk «reiselivsaksen»

v Fgremalet er & samle naeringa, kommunen og andre aktagrar mot eit
felles mal.

v Ambisjon for 2030

v Ardal skal vere eit heilarleg reisemal for naturinteresserte og
industrihistorisk interesserte.

v" Lokalsamfunnet er aktive brukarar og gode ambassadarar.

v Hovudmal
v Dedikert personressurs, fokus pa midlar/inntektskjelder.

v Utvikle Ardal som eit mal for reisa, ikkje berre eit gjennomfartsstad.

v’ Strategiske val
v’ Styrking av attraksjonskrafta.
v’ Bygge eit heilarleg reiselivstilbod.
v’ Styrkt samarbeid mellom aktarane.

AAAAAAAAAAAAA

I §id A

UTLADALEN

EEEEEEEEEE

SOGNEFJORDEN




Ardal — kven er me?

v Industrikommune med sterke roter og hag verdiskaping.

v Ein av Norges mest eksportintensive kommunar

v" Sterk industri og teknologi..men sarbar

0

v Del av gren omstilling
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Ardal - var utviklingsretning

v Vi jobbar malretta for a styrke attraktivitet:
v" Bustadkommune
v" Neeringskommune
v" Besgkskommune

v Reiseliv er ein del av dette heilskapsarbeidet

v' Mal: Skape aktivitet, arbeidsplassar og attraktivitet




Ardal A ATN

Ardal Teknologi-og
ingspark

Kvifor Ardal ? Py 6w

Plassert midt mellom
Oslo, Bergen og
Trondheim, med gode
transportlaysingar

Jotunheimen
nasjonalpark som
naeraste nabo

Gunstige bustadprisar og
god tilgang pa bustader

o

Aktivt og inkluderande

Sterkt lokalt engasjement [ Vill og vakker natur med R lokalsamfunn med sterke
og tydeleg dugnadsand [l hege fiell og djupe fjordar § milje innan idrett, kultur,

musikk og frivilligheit

gumpInn 1eply

Unike moglegheiter for
friluftsliv aret rundt - Elge tilflyttarkontor
Topptur etter jobb? med tett oppfelging

Ja takk!

Korte avstandar mellom
barnehagar, skular,

arbeidsplass og
fritidstilbod

. D) 7\
@ ArdalUtvikling  ‘Hydre Ardal Energi




Reiselivssatsing i Ardal

v Fra gjennomfart til mal for reisa:

v" Heilarsturisme
v Produktutvikling
v Samarbeid mellom aktgrar
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UTLADALEN NATURHUS

Kafé Café

Utstilling Exhibition
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Regional attraktivitet

Tyin / Filefjell si rolle for var busetnad og
attraktivitet:

- Tilgang til skianlegg og aktivitetar gir
hggare bulyst

- Viktig for a tiltrekke og behalde
kompetanse

— Gjer regionen meir attraktiv a bu og
arbeide i

—> Styrkar bu- og arbeidsmarkande pa tvers
av kommunar

v Handlar ikkje berre om turisme - men
om kvardagen til dei som bur her

ALifts.
o ] © Solsda Grmsbeypa
® Bamchcien @ [ B Toris Highway
© Kichisen @ [l Jakobleypa @ Filficlistuene (% inn/ut)
© Torisheisen @ O Tkt @ Girafln Park
® Sihindc e © FiStaps @ Minimike
BB Hestnesapranget ® Knottcjumpers
Tyt Fileflel: (+47) 46 65 665 B Kilcskogen 0 Borresiogen
Email: booking®@tyinno BB Kileparken @ Tyin Funpark
Webstinse © uniimen P :

B Ressmurant
B Gk
B Varmestwe Resting area

O
@ ToalewWC
Bl Heidaort pick upySki pass pick up.

a
o
o
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Eit felles utgangspunkt

v Tyin/Filefjell er allereie ein etablert og sterk destinasjon.
v’ Ta ut regionalt potensiale gjennom samarbeid

v Fra destinasjon til region
v Reiselivet utviklar seg mot starre samanhengande opplevingar
v Konkurransen er region mot region
v Heilskaplege tilbod vinn fram

D

% VISIT ARDAL

Taginn

FILE@® FJELL

Laerdal
kommune




Fra fjord til fjell

v Ardal/Lzerdal - Tyin - Filefjell utgjer eitt naturleg opplevingsomrade

K d @ Fornabu - Fagerbu — Soleiberg 3t. tr
Asete —
—~Kort avstan Qoo
© Leite - Kletta — Turli - Leite 4t.
© Strupane - Feninga - Sjusete — Strupane (Horgi rundt) 4t.

@ Strupane - Skar - Byttejuvet 4t. Ur

) Store kontrastar @ Avdaistangen — Lindviki 1t. Ur
© Kvitingsagi — Kvitingsmorki 6t. t/r
© Naddvik — Nedre Halsen — Smerhola 6t, Ur
@ Naddvik - Kamben — Liastelen 5t. tr

- Uforlgyst potensial  giuorsconris s

® Haug - Botnen 3t Ur
@ Skihytta — Asete — Gravdalen — Avdalen — Hjelle 6t.

@ Hielle - Avdalen - Stelsmaradalen — Brendeteigen — Vetti - Hielle 6.
© Hielle - + = 2 ~ Vetti - Hjelle 8t.
@ - -t ~ Hielle 7t.

D Sletterust - Sletterustvatn 4t. Ur

@ Sletterust — 1000 meteren 5t. r, sykkel 3t. t/r
@ Hielle — Vetti — Vettifossen 4t. tir., sykkel 3t. tr
@ Lykja - Moadalen - @yestolen 5t. tir
€ Hielle — Avdalsskori - Avdalen 3t. tr




Kva tilfgrer Ardal regionen?

v Me utfyller Tyin-Filefjell:
v" Fjord, bading, shopping og dramatisk natur
v" Nasjonalpark senter (Utladalen)
v Industri- og krafthistorie
v Aktivitetar heile aret
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11 Meieriparken

Ta kontakt med Visit Ardal for ytterlegare |8
informasjon om turar og aktivitetar D

post@visitardal.no




Heilars-dimensjon

v For a veere konkurransedyktig ma regionen fungere heile aret

v Vinter = styrke
v" Sommar og skuldersesong = vekst

0

v Kombinasjon fjord og fjell gir breidde - «heilars-dimensjon»
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Fra samarbeid til verdiskaping

v Samarbeid ma bli konkret

v Dette gir starre verdi enn enkeltprodukt

v Produkt (kva me sel) = ski/truger + fjord/padling/sykkel/nasjonalpark
v Marknad (kven me nar) - felles marknadsfering aust/vest
v' Logistikk ( korleis me bind det saman) = koble oppleving og transport
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Sumpinneply

Opplevingsaksar

v FV53 og Tindevegen
v Kongevegen / E16

- Bind regionen saman

— Kan utviklast som opplevingsprodukt




Til slutt...

v Potensialet ligg i samspel
v Fra samarbeid som intensjon = til samarbeid som skapar verdi

0

v’ Tyin/Filefjell + Ardal + Laerdal = regional kraft

KLINGENBERG
RESORT
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~ SIX SUMMITS IN SIX DAYS - 150-ARSJUBIL '; S g
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